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I
LA HISTORIETA: COMUNICACION O CULTURA DE MASAS

América Latina, dependiente, vive un momento de luchas internas y.
de crisis. A partir de la década de los 60, muchos intelectuales la-
tinoamericanos se han dado a la tarea de escribir una historia distin-
ta de lasbprécticas significantes, de los productos culturales; se in-
teresan por conformar una estética (1) mis realista. y menos subordina-
da a los patrones foridneos. Surge la teoria de la dependencia, y 1la
sociologia y la educacidn se desarrollan de manera mis independiente.
En todos los campos se trata de poner en evidencia los mecanismos,ins-
trumentos y valores de 1la dominacién. Se intenta salir de 1la depen-
dencia cultural como una esperanza de romper con el subdesarrollo. Pa-
ra ello se lucha en dos flancos: produciendo textos prdeticos pnopiob;'
donde se tomen en consideracidn los textos anteriores y actuales de la
América Latina, inmersos &stos, desde luego, en el texto de la histo-
ria ¥ la cultura internacional; y producdiendo textos tednicos que per-

mitan el andlisis de aquéllos, desde una perspectiva mis real y concre-
ta.

Si los medios de comunicacidn de masas constituyen el eje sobre
el cual se impulsa, reproduce y mantiene la ideolbgia dominante, no es
azarosa 1a importancia que se ha dado al estudio de los efectos posi-
tivos o negativos que ellos han produéido v siguen produciendo en 1la
sociedad contempordnea. De estos "'mass media'’, es 1la historieta 1la

que vuelve a ocupar el centro de nuestro inter@s. A través de los di-
versos trabajos que sobre dicho tema hemos emprendido en estos Ultimos

-

afos, han surgido una serie de inquietudes ideoldgicas o eminentemente
practicas, ya expresadas o no, que pretendemos reagrupar aqui, con el
propdsito de que sirvan de base para una serie de reflexiones pertinen-
tes en la hora actual: la gran dificultad de la historieta para encom-
trar un lugar dentro de las obras culturales y artisticas, su larga lu-
cha por imponerse como literatura para adultos, la tendencia a exaltar
en ella su facultad de entretenimiento, marginando sus cualidades edu-
cativas, su tendencia a reproducir un mismo cddigo (un juego simbdlico)
ocultando todo trabajo de produccidn, lo_s numerosos ataques que se le

han hecho como instrumento negativo, los enormes tiraies por medio de



las redes de comercializacién y su aceptacidn en el plblico, asi como
sus rasgos propios y ventajas frente a los otros '"'mass media’. Las ca-
racteristicas particulares y las aparentes ((o reales?) contradicciones
que existen en tornc a la historieta nos llevan al planteamiento de 1la
pregunta a la cual pretende responder en parte, este anadlisis: (Esta
condenada la historieta a ser un medio de comunicacdién de masas,con to-
das las implicaciones de comunicacidén dominadora? O mas bien,siendo u-
na prdctico socdal (tendrd por misién jugar un papel relevante, como un

medio de culitura de masas, dentro de un proceso de cambio?

Desde el inicio de la biisqueda bibliogradfica y el andlisis de las
posibles pistas de investigacidn, surgieron una serie de pregun-
tas a las que se han ido dando respuestas parciales, como las siguien-

tes:

Escasez de estudios cientificos hasta 1960: (Por qué, desde su

nacimiento como medio de comunicacidén de masas; hasta hace aproximada-
mente dos décadas, los estudios cientificos sobre 1la historieta son
- - -
practicamente nulos, mientras que se encuentran numerosos sobre los o-
tros "mass media’ tales como la prensa escrita o el cine? La televisidn
cuenta, por ejemplo, con anidlisis de este tipo practicamente desde su
aparicidn. Muchas de las formas artisticas han tenido que luchar du-
rante afios para lograr ser reconocidas como tales, pero no fue asi con

los medios de comunicacidn de masas.

Entre los trabajos dedicados a la historieta predominan aquellos
de caricter descriptivo o arqueoldgico (recoleccién y ordenamiento de
viejos ejemplares) y los de cariacter referencial (entrevistas con dibu-
jantes, relacidn pueril con algunos hechos reales, etc.). Mas tarde al-
gunos investigadores se interesan por interpretar las caracteristicas
inmanentes a cada una de las colecciones. Pero no es sino en los 4lti-
mos anos en que se manifiesta el verdadero "boom" de la historieta en-
tre los estudiosos, y se hacen anilisis sistemdticos mids o menos cien-
tificos, como los basados en la semiologia comunicacional (Fresnault-
Deruelle, M. Covin,M. Tignaud),o los que trabajan desde un puntc de vis-

ta multidisciplinario (socioldgico, psicoldgico, ideoldgico, etc.),com>
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los de A. Roux, A. Rey, U. Eco, W. Leguebe, A. Mattelart, A. Dorfman,sdlo
para citar algunos, o dentro de la semiologia de la productividad,como el

de P. Sohet y G. Mince de Fontbaré.

La negacidn al adulto: ;Por qué, implicita o explicitamente,se "ne-

gd" durante muchos afios la entrada de la historieta al "mundo intelec-
tual™ La gran mayoria de estas prcduccioues estaban dirigidas a un pia-
blico infantil y adolescente; el adulto que ""podia’ acceder a ellas era
aquéllque poseia poca educacidn o peca capacidad intelectual. E1 paso al
mundo del conocimiento, al mundo de la madurez, implicaba en cierto senti-
do dejar de ladc la historieta. Es cierto que casi desde sus origenes hu-
bo intentos de hacer tiras cdmicas especialmente para los mayores, pero
s0lo en el segundo tercio del siglo empiezan a adquirir fuerza, -y hasta
hoy alcanzan una extraordinaria difusidn. La gran mayoria de estas histo-

rietas giran en torno al sexo, a la violencia y a la satira social. e

De entre las historietas socio-politicas elaboradas especialmente pa-
ra adultos, una parte; la que ironiza v critica los valores del sistema,
sobrevive. Esta circunstancia se debe a que, siendo muy intelectualiza-
das, se dirigen a un destinatario ya convencido de la necesidad del cam-
bio, es dééif, que, publicadas por editoriales o diarios generalmente pro-
gresistas y con un grado de humor poco accesible a las mayorias, no  son
consideradas tan peligrosas por la ideologia dominante, mientras que- le

sirven para mostrar su amplitud y magnanimidad.

Una difusidn y aceptacion millonaria: (Por qué la difusidn alcanza-

' 0 de paginas para ser publicadas en dia-

da, tanto en forma de "strips'
rios y revistas, como la de los albumes, es millonaria? Por ejemplo,  en
un pais dependiente y con altisimo porcentaje de pobreza y analfabetismo
como Méxiéoy hace siete anos se publicaban 336 millones de ejemplares al
afio. Si se-comparan los tirajes de los libros o revistas mas exitosas con
las reproducciones de Walt Disney o de los “comics” de aventuras, las ci-
fras resultan irrisorias. En el caso de los "strips" que son distribuidos
por los sindicatos a todas partes del mundc capitalista,la difusidn es a-
in mayor: Couperie (2) seflalaba hace casi dos décadas que Blondy (Lorenzo

y Pepita) aparecia diariamente en 1600 diarios del mundo. Basta observar



la reproduccidn de esos "strips' que se da en América Latina, o las series

que aparecen en los diarios europeos, con una proporcidn parecida.

Un no-arte: (Por qué, a través de los tiempos, y diferentes lugares
(Europa y los Estados Unidos, para mencionar sdlamente dos focos donde la
historieta tiene gran importancia), se han desatado campaias contra el con-
sumo de las historietas, tildandolas de vulgares, de inducir a la '‘vagan-
cia intelectual” (achacdndoles ser un medio que no exige esfuerzo de aten-
cidn y concentracidn) de repetitivas e infantiles, de poco valor artisti-
co, etec.? Se las ha definido como para-literatura o sub-literatura,con un
sentido peyorative, con la clara intencién de diferenciarlas de las obras

estéticas, artisticas.

E1 '’ o1v1do de su noder edUﬂat1v0° :Por qué, a pesar de sus extraor-

dinarlas 90313111dadec como material o medio educativo, se la ha margi-
nado del campo, exaltando en ella su facultad de entretenimiento? Nain N&-

mez sefnala precisamente que ¢s esta coencepcidn de la historieta como entre-

tenimiento, sindénimo de "falta de problematizacidn de la realidad, lejania
del mundo cotidiano y fantdstica capacidad de escapismm” (3), lo que difi-

culta el porer 1z historieta al servicio de un procesc de cambio. Se tien~
de a producir textos que no llevan al cuestionamiento, a la interrogacidn.
sino a la no-respuests: o, dicho de otra forma, al mantenimiento de una ac-
titud pasiva en los destinatarios virtuales. La actividad s6lo se da en
el nivel de la imaginacidn que, en apariencia, tiene muy poco que ver con
la realidad circundante. La tendencia mis general es la de reproducir un
mismo cddige, un producto ya "estandarizade” donde no tenga cabida la rea-
lidad inmediata, y mantener el tipo de lécturav(mecénicag»paéiva, por  di-
versidn) que =l aparato educativo (4) se ha encargado de ensefiar a practi=-

car.

&3

El mantenimiento de lo simbBlico: ¢Por qué la gran mayoria de los
“strips” v de los Albumes corresponden a una visidn monolitica, legiti-
.madora v dex ﬁvqugzan. {n], mundQ .y sus rglaciones, donde el poder esta

) .

arriba, en 12 magia.o el misteric, donde existe un maniqueismo que se

repite, donde todo es eternizante, ahistérico y monoldgico, donda los



significantes no son mds que representacidén de un todo,de un universal?
Hasta hace poco tiempo predominaban las muestras en las que se reprodu-
cia lo que Julia Kristeva nombrd ideologema del simbolo (5). Ciertamen-
te, a medida que se adentra el siglo XX, se producen, por una parte,mu-
chos méds textos exponentes del ideologema ambiguo del signo, histdrico
y cambiante, caracterizador de personajes y mostrador de conflictos, vy
por otra, algunas en que se muestra va el trabajo de produccidn (el i-
deologema de la productividad). Asi, las practicas (6) en que predomi-
na el signdﬁffrénsfé;ﬁativas), exponentes de la comunicacidn y el inter-
cambio, llegan a ocupar hoy un lugar preponderante, sin que esto equi-
vglga a decir que las sistematicas o simbdlicas desaparczcan (la mayor
parte de la historieta conservadora lo sigue siendo), ni que no existan
algunas prdcticas textuales donde, a través de la bilsqueda de nuevos re-
cur'sosipvictéricoss tipograficos y técnicos, se muestre el trabajo de

produccidn.

La historieta frente a los otros "media': jPor qué la historieta

se puede considerar un medio de comunicacidn que ofrece ventajas en re--
lacidn con los otros medios de comunicacidén de masas? El mismo proble-
ma que se manifiesta para la definicidén de 1la novela -que alcanza los
niveles mas inverosimiles-, se presenta en el momento de definir la his-
torieta, rubre dentro del cual se incluyen los estilos, tendencias vy
técnicas més,diversas. Por eso se hizo necesario escoger una delimita-
cidn lo suficientemente amplia: '"un relato dibujado o impreso (o sus-
ceptible de serlo)”, al que se le agregd "la existencia casi obligada
del baldn y la repeticidn de personajes y/o acontecimientos" (7), que
permitiera incluir, por una parte, textos muy disimiles entre si, y por
otra, diferenciarlos de otro tipo de practicas significantes. Es impor-
tante, sin embargo, poner énfasis en la trascendencia que tiene el he-
cho de que la historieta se constituya por la combinacién de tres cddi-
gos primarios diferentes, bien definidos (icénico, linguistico y tipo-
grafico), v de dos cddigos sugeridos, o secundarios (movimiento y soni-~
do), que se dan a través de los otros, y cuyo distinto juego de relacio-
nes la conforma. como arte y como medio de comunicacidén o de -cultura

de masas.



Vista como instrumento de comunicacién o de cultura de masas, la
historieta tiene sus ventajas (y tambidn inconvenientes) en relacidon con
las otras formas de arte y los otros 'mass media': si se piensa en el ci-
ne, la televisidn y, ipor qué no?,en el teatro,é8tos tiemen la ventaja de
poseer el cddigo del movimiento y agregar al linguistico el sonido, 1lo
que los hace muchas veces mis verosimiles = o realistas; pero su desven-
taja estid en el hechc de ser efimeros: las escenas pasan, los didlogos
se consumen, y todo va quedando nicamente como huella mneménica. Es cier-
to que una escena se puede detener, o se puede comprar la pelicula, o un
equipo de video-cassette para grabarla, pero esto ya desvirtuaria su fun-
cidn de "mass media’. Si se piensa en la prensa escrita,, en los libros,
éstos tienen la virtud, al igual que la historieta, de ser impresos, con
todas las ventajas que esta circunstancia implica. Es cierto que la pren-
sa escrita y los libros pueden también tener imégenes y juegos.tipografi-
cos, pero Unicamente en relacidn desventajosa con respecto al = texto es-
crito y con la funcidn basica de ilustrar lo linguistico. La diferencia
es que los tres cOdigos no funcionan interrelacionados e interpendientes,
como en la historieta. FEn los dos casos pueden ser periddicos, lo que
les permite llegar md3s a menudo al pﬁblico y crearse una imagen como pro-
ducto de consumo. Comparada con la fotografia, con la publicidad y la
propaganda, la historieta tiene sus diferencias: 1la fotografia es mis a-
naldgica, y por lo tanto mas verosimil: la publicidad permite mis traba-
jo de elaboracidén. La propaganda, por su parte, tiene la ''ventaja" de

que llega siempre a los destinatarios ~-lo quieran o no-, incrustada en o-

. tros medios, por medio de afiches callejeros, como parte de todos los pro-

ductos en una sociedad netamente consumidora. La historieta supera a las
dos primeras en posibilidades, por el hecho de tener varios cddigos y ser
impresa, y sobre todo por haberlas incorporado dentro de su propio texto
(1o mismo hace con la publicidad y viceversa). Asi, por una parte, tanto
las artes como los "mass media" son influidos e influyentes en la
historieta: y por otra, la historieta posee una serie de caracteristicas
de uno u otro medio o arte, que en conjunto la hacen poseer grandes posi-
bilidades. Piénsese sOlamente en su comodidad, en su relectura siempre
ppsible; en su bajo costo (recuérdese que en América Latina, a diferencia
de la mayor parte de las historietas europeas, &éstas se producen en forma-

tos y papel muy econdmicos), en su facilidad de apropiacién de otros me~



dios y técnicas, en los miltiples juegos que puede establecer con sus cd-
digos, pero piénsese también en su facultad de entretenimiento, su faci-
lidad para llegar a un piblico de diversas edades (véase el 'slogan" de
Tintin, "para j6venes de 7 a 77 afios", que juega con el mito de la eterna
juventud) (8), de diversos ﬁiVelés sociales y grados de educacidn, en sus
posibilidades como medio de transmisidn de informacidn y de cultura al al-
cance de todos, en sus posibilidades para mezclar el humor y el saber,pa-

ra educan divintiendo.

La historieta, una practica social: jPor qué, sistemiticamente, se

olvida su cardcter de priactica social? La historieta, independientemente
de las caracteristicas internas que la definen, interesa fundamentalmente
como una prdefica s0cia?,como un medio de produccidn de sentido (no trans-
misidn de un sentido preexistente); como un texto que no proviene del ge-
nio de un autor sino que nace del diélogo con otros textos; un texto que,
como productiﬁidad, es redistribuéién del orden de la lengua y es inter-
textualidad. Un texto que asimila en su espacio a otros textos o nace de
s_p,gpp_testacﬁn° Un texto como ideologema, es decir, como representacidn
del ﬁhdo dominante de pehsamiento de una dpoca (9). Un texto que se nutre
de la sociedad que lo produCé9 que es altamente textualizable (dialoga
con otros textos para constitﬁir otro nuevo, en un proceso de lectura-es-
critura-lectura), en el siglo XX y que se inserta en el texto general de

la historia y de la cultura (10).

Concebir una producciéﬁ.Comé texto, como practica, implica un cambio
de lectura, la mostracidn del trabajo de produccidn que siempre ha estado
oculto; la variacidn del concepto de "autor-creador" por el de trabajador
de la lengua y de los textos anteriores o actuales, y la mostracidn de la
produccidén de sentido en la materia misma; la posibilidad de atravesar lo
simbdlico (entendiendo el signo) por lo semidtico, lo pulsional (11). La
historieta no se ve entonces {nicamente como un medio de intercambio (pro-
ducto) sino como un trhabajo, una préactica capaz de actuar, de modificar,

de abrir brecha dentro de la sociedad.
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Prohibicidn y censura: (Por qué a través de todas las €pocas,la histo-

rieta ha sido juzgada "peligrosa" o "inﬁtilq.Desde su aparicidn en el merca-
do, se promulgaron cantidéd de leyes o reglamentos destinados a prohibir 1la
entrada de una parte de la produccidon de historietas extranjeras,o a codifi-
car las caracteristicas que deben poseer los tektos dedicados a la juventud:
por ejemplo, el "Comics_code"9 de 1954, puesto al dia en 1971, o el cédigo
"Euro-press junior', de 1966, exigen determinadas caracteristicas a los tex-
tos; la famosa ley N°49996, del 16 de'julio de 1949,sobre las publicaciones
deStinadés a la juventud, qde significa un bloqueo a la entrada de historie-
tas norteamericanés en Francia "salvobpara las mas edulcorantes e 1insigni-
ficantes" (12) como el Jounnaﬁ Hcheg, que empezd a aparecer en 1952, ofre-
ciendo, en lo esencial, hlstorletas de Dlsney, ‘esc que es garantla de buena
moralldad" (13). Al respecto, lLase solamente Pana Leen el pato Donald, de
Dorfman y Mattelart.

‘ A estasy?osiciones_contra la ideologia que sustenta la historieta, don-
de prevalecen razones ”moralés" o de "buenas costumbres’, se sumaron Otros
fipos'de éensﬁfa m&s consciente: piénseseveﬁ la prohibicién que se da en Eu-
ropa durante la ocupacidn nazi, que impidié la entrada de "las historietas
norteamericanas por provenir del enemigo (coﬁo datd interesante, obsérvese
como, en algunos paises, una vez vencidos los alemanes e idealizados los
"salVadores"‘ contindia la prohibicidn). Un caso concreto es el que cita
"LIFE en 1975 "E1 Concejd ﬂunicipal de la ciudad de Kemi (Finlahdia),prohi-
be la publlcac1on del Pato ﬁonald porqueb'ejerce una mala influencia ideold-
gica sobre los jCvenes ysplritus'. Los concejales eliminan también a Tarzan,
portador de un mon,aJP_'gapitalista e imperialista'" (14). Prohibiciones o
censuras de este tipo pueden encontrarse en todos los paises en que exista
un\qambio de poder ideoldgico o en perfodos donde se cxalte el nacionalis-
Tﬁb;':éon el propésito de disminuir la influencia extranjera.(el Chile de A-
llende, el Perid de Torres, la Argentina de Perédn, La Cuba de Castro, la Ni-

caragua del Frente Sandinista, para s6lo citar casos de la América Latina).

Existe, desde hace tiempo, una clara conciencia del papel que juega
la historieta como imposicidn, reproduccidén y mantenimiento de la ideolo~

gia dominante. Cuando el régimen de Mussolini prohibe las historietas nor-

teamericanas lo hace porque reproducen una ideologia que no le conviene al




fascismo; cuando los paises capitalistas dan un vuelco al socialismo, las
prohiben porque también son conscientes de que a través de &ste, como .de
los otros medios de comunicacidén de masas, se sostiene la ideologia domi-

nante.

“Instrumento ideoldgico: (Es la historieta un instrumento ideolégico?
Cada vez que un pais se encuentra frente a un proceso de cambio social, en
mayor o en menor medida se cuestiona el papel que va a jugar la historie-
ta: o se la elimina como medio porque se considera en si misma enajenante
(como en la Unidn Soviética), o se la trata de utilizar, también,como ins-
trumento ideoldgico que contribuya al cambio. Cada vez las preguntas son
las mismas. Lo fueron en Cuba, mias tarde en Chile, y lo son hoy en Nica-
ragua: ¢sera posible y sobre todo eficaz utilizar un medio creado por vy
para el capitalismo en una sociedad que trata de salir de &éste? (Se puede
lograr el cambio con instrumentos elaborados por 1la tradicién anterior,
manteniendo la forma y cambiando el sistema de valores? (Es posible que
sea ‘aceptado por un destinatario que estd ideoldgicamente condicionado "a
pedir y necesitar' eso que ahora le va a ser cambiado? Y,sobré todo, scual

es la mejor forma deutilizar el texto antervrior?.

Existe, entonces, una amplia polémica en torno a si los instrumentos
o mecanismos creados por y al servicio de una ideologia determinada, como
los medios de comunicacidén de masas, pueden, en un .determinado momento,
servir de manera cficaz a los grupos opositores a esa ideologia o si -pen-
sados desde su origen al servicio de una ‘causa general",'con el cliaro ob-

jetive de imponer.

b

reproducir y, sobre todo, mantener un cédigo ideoldgico
determinado, una visidn de mundo, un sistema de valores—-, al ser wutiliza-
dos, actilan como instrumento de recuperacidon dentro de esa misma ideologia

"contestada". Nuestro ‘punto de vista es el siguiente:

a, Sea cual sea su origen, los diversos instrumentos, las distintas téc-
nicas y  artes, scon formas que pueden ser utilizadas desde diversas
perspectivas, intereses y nuntos de vista. Es cierto que la utiliza-
cidn continuada y repetitiva durante un largo periodo lleva al pibli-

co a identificar el instrumento con el mensaje que transmite, pero
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también es cierto que con el pasc del tiempo, se pueden establecer o-

tras asociaciores distintas.

b. Ningin med}o © instrumento es, como tal,-conservador de ideologia o
gestador dél cambio, pero, dependiendo de una serie de condiciones
contextuales y de caracteristicas particulares, puede ser mds favora-
ble al rompimiento o¢ a la estabilidad del sistema. En la actualidad,

y en América Latina, la historieta puede ser un buen ejemplo.

La historieta y el cambio: &En la mayoria de los procesos de cambio

en que se ha querido instrumentalizar la historieta se han seguido dos ca-

minos:

a. EL empleo de Los fextos anteriones o Ainchénicos que respondian a una
ideologia dominante, para parodiarlos, negarfos ¢ ironizar Bsobre e-
£LL04. La utilizacidén de estos textos (ambientes, personajes, lengua-
je), cambiando la ideologia, poniendo a funcionar los nuevos valores
con la intencidn no sblo de aprovechar ese texto, sino, sobre todo,de

mantener sy continuidad en el piblico.

b. La produccidrn de nuevos textos que, si bien aprovechaban los anterio-
res, lo hacen de manera aparentemente marginal, apropidndose de ellos,
manejindolos, fraccionidndolos: "El texto los recorre, no los ignora,
se insinGa en ellos y les hace saltar en su ritmo viclento, alternan-

do el rechazo y la imposicidn'l (15).

En algunds paises se elimina la competencia, impidiendo la venta y la
distribucidn de historietas tradicionales (Cuba): en 6tros7 coexisten, ha-
ciéndose la competencia (Chile). De todas formas,lé eliminacidn total es ca-
si imposible, dada la gran cantidad de historietas que va circulan v si-
guen circulando (las tiras cdémicas se coleccionan, se revenden, se inter-

cambian, se prestan...).

Los mejores resultados se cuentan en la elaboracidn de series, ya sea

que se dediquen a parodiar, fragmentar o ironizar el texto anterior, o que
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tengan por misidn establecer un nuevo sistema de valores y servir a la cul-
tura y a la educacidén, pasando de ser simplemente un medio de comunicacidn

de masas, a ser un medio de cultura de masas.

La tradicidn o la critica: Los origenes de la historieta se remontan

a épdcas muy lejanas y a civilizaciones muy distintas; sin embargo, es so-
lo a partir del momento en que aparece y se populariza la imprenta que al-
canza alguna importancia, y no es sino a partir del surgimiento de los sin-
dicatos de distribucidn, de los monopolios y de las grandes cadenas de in-
dustrializacidn, que la historieta se convierte en un verdadero medio de

"comunicacidn" de masas. Europa y los Estadcs Unidos compiten en la pro-

duccidn de historietas y de 'strips', pero la comercializacidn y "estanda-

rizacidn" se le deben en primera instancia a este {iltimo pais. América La-
tina se convirtid, en poco tiempe, en "feudo intocable de 1la historieta
‘gringa" (16). la cual invadid el territorio y la mente de sus pobladores.
Con pocas excepciones, toda la produccidn se dirigia a formar un prototipo
que respondiera a las necesidades de una metrdpoli con respecto a los pai-
ses dependientes. La historieta nace, se desarrolla .y fortalece entonces
como un recurso mds de la ideclogia en el poder. Intentos de oposicidn i-
‘deoldgica a través del mismo medio existen lesde el principio, pero no lle-
gan a alcanzar gran difusidn ni una larga vida. A medida que pasa el tiem-
po, estas historietas "contestatarias’ se fortalecen y llegan a formar ver-
daderos niicleos marginales dentro del sistema. La produccidn "underground”
o Mad en los Estados Unidos, Charnfie hebdo o Hana Kini en Francia,para sd-
lo citar dos niicleos importantes. Y en América Latina, sobre todo en las
dltimas tres décadas, se dan numerosos ejemplos: La chiva (Chile),Los Aga-
chados (México), Peloduro (Uruguay), Mafalda (Argentina), Fradim (Brasil),
entre otros muchos. La gran mayoria de estas historietas son marginales,
producidas de manera mi3s artesanal que industrial,pero desempenan un papel

importante en cada pais.

Independientemente de los paises donde se produzca,de los estilos o ti-
pos, o de 1a:difusidn que alcance, la historieta se puede clasificar desde

el punto de vista ideoldgico:

AT

'
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La historieta tradicional (en este caso conservadora), cuya funcién ha

sido la de inculcar, reproducir, legitimar y mantener el sistema, el cé-

digo dominante,

La historieta critica, cuyo papel es el de oponerse a esa ideologia do-

minante. Surge como negacidén del texto tradicional y como afirmacidn
del instrumento o medio. Y exige una lectura diferente, aunque siga
siendo un producto de consumo. Es este segundo rubro el que nos inte-

resa especialmente.

La gran mayoria de estas series opositoras al sistema dentro del cual

surgen, dan mayor énfasis a la femdfica que al cambio de la 1ldgica que sos- .

tiene 1la ideologia dominante. Este empleo de algunos valores diferentes vy

de una temidtica distinta,este trabajo de desmitificacién y de desestereoti-

pacidn, que se da s8lo a un nivel superficial y no pretende romper : con las

bases, presenta dos peligros:

Fl de caer continuamente en las redes de lo que contradice y niega v,
con el tiempo, ser recuperado por el sistema (porque trabajan con la

misma 1dgica que critican).

El de ser utilizados por el sistema para su beneficio, debido a las si-

sulentes razones:
- Porque le permite "'demostrar' la libertad de expresidn existente.

- Porque lo usa como una especie de 'vacuna ideoldgica': 1la repeti-
cidn, la enumeracién de los problemas circundantes, 1la mostraciodn

continua de la situacidén de dependencia, de los mecanismos propios
de una sociedad de consumo, pueden llevar a la toma de conciencia
(que implica accdén en algiin sentido) o habituar al individuo a la
situacidn, resigndndolo a vivir en ella. Muchas veces, después de
ocultar las contradicciones y de reprimir la desmitificacidn, el
sistema termina por permitir, en parte como desahogo o catarsis,en
parte para legitimar la situacidn de otra manera,las manifestaeio-

nes criticas en pequefias dosis.
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La historieta opuesta a la tradicional, que se ha calificado de cnifi-
¢a, incluye todos aquellos textos que pretenden salirse de los canones im-
puestos (aunque a veces sean atrapados en las redes de la misma dideologia
que niegan) y comprende desde la simple observacidn social, donde se mues-
tra lo qﬁe se vive, o se intenta revalorizar los valores tradicionales (en
este caso, nacionales opuestos a fordneos), o se retratan habitos y costum-
bres, o simplemente se ironiza lo cotidiano. Pasando por la problematiza-
cion de 1la realidad circundante e internacional,por la critica de las cir-
cunstancias del hombre del siglo XX, hasta aquellos textos verdaderamente
"contestatarios',en los cuales se tiene la franca intencidén de desenmasca-
rar, desmitificar v lograr la toma de conciencia de las contradicciones de
un sistema dominante en apariencia coherente y unitario, donde se pretende

la informacidn clara, la comunicacidn bilateral, la educacidn y el cambio.

Tres niveles de critica social: Mafalda, Pueblo y Los Agachados.
Madalda, de Quino, Puebfo, de Pancho, y Los Agachados, de Rius (17), re-

presentan, a grandes rasgos, tres grados dentro de este intento de oposi-
cidén a la historieta tradicional.

' en blanco y negro, su visidn de

Mafalda®, por su caricter de "strip'
clase media, su espiritu critico pero no definido politicamente, su inte-
lectualidad, observa la realidad inmediata e internacional v, con un gran
sentido del humor, a veces un poco gris, muestra algunas aristas de la
realidad e invita a la reflexidn intelectual. No se refiere directamente
a personas o lugares concretos en el plano nacional. No se ubica ni a la
derecha ni a la izquierda. No trata de acontecimientos concretos (salvo
cuando tocan directamente a la Argentina), ni propone soluciones, alter-
nativas o cambios. Enfoca los asuntos cctidianos y los grandes problemas
de todos los hombres de esta segunda mitad del siglc. Hace pensar pero no
dice, y eso le permitid sobrevivir diez afios en una Argentina politicamen-

te en ebullicidn. Y eso le permite al dibujante de "E1 Cuarto Reich ...

la reserva de occidente' (i8) sobrevivir en el Chile de hoy.

* Yafalda utiliza clementos menos evidentes para contestar;lo semidtico
(lo pulsionalj; el absurdo, la repeticidn continua, la espontaneidad
de la frase atraviesa el signo (la comunicacidn que es la base del
sistema), sin causar grandes choques, puesto que lo hace a través de
persona  eA-niios .
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Puebfo, marcado ya por la publicacidén en que estd inserto y por una
ubicacién de su autor en la izquierda, es mAs directo. Le interesa mos-
trar los distintos problemas de la vida del costarricense medio y de cla-
se baja, principalmente. Cuenta la anécdota diaria. El hecho revelador
o significativo. Sitlia geogridficamente los hechos, caricaturiza a los
hombres de la vida piiblica, llama por sus nombres a los que ostentan el
poder. Pretende desemmascarar las componendas politicas, la mala marcha
de las instituciones, el poder que mantiene la iglesia y los vicios popu-~
lares. Quiere gque el pueblo juegue un papel y le presenta posibilidades,
alternativas para luchar por el mejoramiento de su situacidén (sindicalis-
mo, unidn, organizaci6n'popular, instrumentos legalés a su servicio,etc.).
Es mucho mds popular que Mafalda y la abstraccidn es minima, pone el dedo
en lo concreto: '""La verdadera reflexidn parte de lo concreto y nos remi-

te a lo concreto' (19).

Los Agachados, por su parte, publicéda tambidn por una editorial pro-
gresista y con un autor mas politizado, con los limites naturales que im-
pone un sistema que juega "el jueco de la democracia y de la libertad", y
atrapado, algunas veces, como los otros, por la ideologia del sistema don-
de estd inmerso, se puede clasificar como una historieta "contestataria”.
Sistematicamente, de manera explicita v clara, desenmmascara el cddigo do-
minante, desmitifica los valores y pone al servicio del pueblo un instru-
mento de educacidn y cultura a través de una forma agradable y humoristi-
ca. Rius, su autor, va mds allid de la historieta. Incluye dénfro de e~
1la lo que con Monique HUENS (20) llamaremos Lnformacién Lustrada, en la
que, a través de un personaje o introducido directamente (si no se enmar-
ca en el mundo ficticio de Chayotitlan, con sus personajes, que se repi-
ten de una historia a otra), trata de manera clara, didactica y amena, un
tema de interés, de diversa indole, cuya misidén es la de informar "objeti-

vanmente"

, oponiendo su versidn a la de la -como el autor mismo la 1llama-
"prensa vendida': "E1l conflicto existe, pero hay que asumirlo en la con-

ciencia" (21).

En los tres casos se trata de historietas para adultos,y las dos Gl-

timas se podrian definir como periodismo en imagenes. El hecho de que Ma-
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fatda se dirija a un piiblico mis restringido y mds intelectualizado (enten-
diéndolo aqu’ como poseedor de una mryor preparacidn académica) en compara-
“cidn con Los Agachados o Pueblo, no garantiza como coneecﬁencia  una menor
influencia popular; &ésta dependé, en gran medida, del grado de' textualiza-
cién (su capacidad de entrar en didlogo con los otros textos, de participar
de la intertextualidad): si &ste es muy alto, en ese proceso de . lectura-
escritura-lectura entrara a formar muchos otros textos, es decir,producird

un efecto multiplicador.

No puede'marginarse dentro de este tipo de historieta critica, un gru-
po de tiras cOmicas (rescatables) dirigidas tambidn a los adultos y que . no
responden a los valores dominantes. Con una intencidn muy distinta a la de
las historietas de sitira o critica polifico~sdcial, ellas también cumplen
de manera diferente una funcidn desmitificadora, rompen el signo, el tabd,
el mito, a través de lo pulsional, de\lo semiético,wdel sexo yxde la muerte
(22). o

Un dltimo factor que no debe olvidarse, por la importancia que reviste,
es el formal: 1la blisqueda de nuevas técnicas, de nuevas combinaciones, de
nuevos rasgos, de nuevas posibilidades de combinacidn de c8digos,de efectos
visuales. En resumen, de algunos factores especificos de la historieta,co-

mo:

.  La importancia que se le da'a’la actualidad (Pancho y Rius, por ejem-
plo, utilizan los otros tiempos siempre en funcién del presente; Mafal-
da se mantiene en &1).

. Su alto grado de textualizacidn, que procvoca un efecto multiplicador.

. El hecho de ser en parte concebidos para ser incluidos en otros medios

de comunicacidn de masas.

s La cualidad de poder lograr el mismo efecto, o dar la .misma. informa-

cidn de manera mds directa, en menor espacio y con menor esfuerzo.

. La gran cantidad de recursos técnicos y artisticos que utiliza.
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El poseer una 'continuidad cortada'", que abre la posibilidad a la co-
rreccié , al cambio, v posibili a la asimilacidn de un gran nidmero de

textos a lo largo del tiempo en que se publica.

El ser un texto que compete a la palabra, al signo, con personajes
que adquieren su independencia linguistica a través del balén y ~cuya

forma dialogada lo hace miAs mimético, mis verosimil.

La pluralidad de destinatarios (distintas edades, distintas clases so-

ciales, etc.).

Su‘facilidad de comprensién, capacidad de entretenimiento y atraccidnm,

le condicionan como un excelente medio de educar divirtiendo.

El juego de la parodia, la ironia, el humor, el absurdo, que se logra

en la combinacién de los cddigos.

‘Su rdpida produccidn (necesitan manteneér una continuidad en el pGbli-

re0), que los hace ser espontidneos, menos pulidos que otras practicas

significantes.
Su soporte material y su caricter impreso, que permiten su relectura.

La interdependencia de los cddigos (formando un texto unitario) y su
relativa independencia. (Se podria mantener el ¢ddigo iconieco y cam~
biar el linguistico, por ejemplo. " Eso fue lo que se hizo con Los Su-
permachos de Rius, cuando la Editorial Meridiano los continud con una
ideologia diferente de la que habia concebido el dibujante desde sus

origenes).

Estas caracteristicas nos permiten concluir que:

La diversidad de cddigos y sus posibles combinaciones, hacen m3s fa-
cil la mostracidn del trabajo de produccidén en la materia misma de
lo significado que en los textos escritos, como seria el caso de los

de Vanguardia estudiados por Kristeva y su grupo.
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Es m3s evidente la intertextualidad, la red de textos anteriores vy
sincrdnicos que constituyen el nuevo texto, no como creacidn indivi-
dual y transmigidn de sentido pre-existente, sino como yna palabra

(texto) que se refiere a otra palabra (texto).

Por su espontaneidad y rapidez de elaboracidn, no es tan facil ocul-~
tar que se trata de un £nabafo y no sélo de un producto listo para

el intercambio y la comercializacién.

Lo semidtico puede atravesar lo simbdlico (el signo) y dejar salir

lo pulsional, las priActicas ocultas, lo irracional, v con ello con-

tribuye al derrocamiento de la estructura jerdrquica y monoldgica im-

puesta.

Todo ello convierte a la historieta (sobre todo la critica) en un

instrumento favorable para ser utilizado en un proceso de rompimiento ©

de cambio social, en un instrumento al servicio no de la llamada "comuni-

cacidn de masas”, con su cariacter de comunicacidn piramidal, jerarquizan-

te e impositiva, sino al servicio de la "cultura de masas", entendiendo

por ello una relacidén bilateral, integradora, destinada a ser un medio

de conocimiento y transformacién. Un instrumento de ocultura de masas,

donde el saber logre desplazar la ignorancia y con ella el poder ‘de 1as

pocas manos que hoy lo detentan.
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NOTAS

El movimiento surge a partir de la Revolucidn Cubana. Existen do:
niicleos de ‘estudio en torno a la creacidn de una estética latinca-
mericana; uno en Cuba y otro en Américé' Central, alrededor del
CSUCA. El seminario 1atinoameriéaho‘realiéado en Bruselas en 1975,

cuyas ponencias y discusiones fueron publicadas ese mismo afio enl-

: déologies, Ritténatune et s0ciété en Amé)véque Latine (Editions Uni-

versité de Bruxelles) deja clara constancia de esas inquietudes.

Couperie, Pierre y otros. Bande dessinée et figuration narraiive.

Paris: Musée des Arts Déco, Louvre, 1967.

Némez, Naim.  "La historieta en el proceso de cambio social", en

“ Revista de comunicac{én'y culiuna , N°2, Segunda Edicidn. México:
" Editorial Nueva Imagen, 1978.

F. Vernier, en L'éoniturne et Les textes (Paris: Editions 'ociales,
1977), analiza la ensefianza de la lengua como imposicidn de cddi-
cos ideoldgicos y critica la actitud pasiva que se forma hacia 1a

lectura.

Para la definicidn de {deofogema, confrdntense los textos de Julia
Kristeva, especialmente Texfe du snoman, La Haya: Editorial Mouton,
1970, y Semidtica I, Madrid: Editorial Fundamentos, 1978, espe-
cialmente en su articulo "El texto cerrado”. Aqui nos contentamos

con definirlc como el modo dominmante de pensamientc de una época.

La definicién de padefica y sus distintas clasificaciones pueden
encontrarse en las dos obras de Julia Kristeva ya citadas. Otra ti-
pologia de las practicas significantes, basada en Lacan, puede con-
sultarse en otro libro de la misma investigadora: Revolution du
Langage poetique. Paris: Editions du Seuil, 1974, pp. 85/10C.



10.

11.

12,

13.

14.

15

16.

17.

19

Renard, Jean-Bruno. CLeds pouwr Za bande dessinée, . Paris: Editions
Seghers. 1978: p. 10.

Tintin es una de las historietas y de las empresas de historietas
nmds importantes de B&lgica. El personaje Tintin, que nacid hace mis

de 25 atios, continiia siendo trabajado por su autor, Hergué.
Ver referencia 5.

Para la concepcidn de texto como intertextualidad, consiiltese la pro-

duccidn de Julia Kristeva, sobre todo los dos primeros libros, cita-

dos en la referencia 5.

El grupo Tel-Quel (Julia Kristeva entre ellos), dio importancia fun-.
damental a este aspecto, al estudiar los textos 1imites—Lautreamont9
Mallarmé, Roussel, Bataille, Sollers, Celine- quienes pretendian rom-
per con la base del pensamiento occidental, aunque no fueran -necesa-

riamente- revolucionarios en los temas que trataron.

Michel, Pierre. La bhande dessinée. Paris: Larousse, 1976, p. 21,
Renard, Jean-Bruno. Op. cif., p. 74.

Michel, Pierre. Op. cit., p. 149.

Kristeva, Julia. La revolution du Langage poetique, p. 98.

Del Rio, Eduardo (Rius). '"Las historietas”, en Los Agachados. Tomo
2, N°66; México: Editorial Posada, 1974.

Lavado, Joaquin (Quino). Magalda. 10 tomos. Argentina: Editorial
La Flor, o en México: Editorial Nueva Imagen. Ambos comprenden la
recopilacidn del "strip" hasta 1973. Del Rio, Eduardo (Rius). Los A-
gachados, revista quincenal que se publica en México desde 1968.
Diaz, Hugo (Pancho), Puebfo, historieta publicada en la @Gltima pagi-
na del semanario del mismo nombre, hasta 1979, ano de desaparicidn

del mismo.
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“Strip" de corte social, elaborado actualmente en Chile. Nuestras
muestras fueron recogidas de Faanja, revista del colectivo latinoame-

ricano de trabajo psicosocial, Colat, en Bruselas, en 1980-1981.

Freire, Paulo. Conferencia dictada en Lovaina, Bélgica, en noviembre
de 1981.

Huens, Monique. Analyse de La Lutte politique d'une bande dessinée
mexicaine. Memoire en Journalisme et Communication Sociale,Universi-
té Libre de Bruxelles, 1980, p. 9.

Freire, Paulo, en la conferencia citada.

Para la definicidén de lo simbdlico y lo semidtico, y el andlisis del
rompimiento del signo, confréntense, bisicamente,las siguientes obras
de Julia Kristeva: La revofution du Langage poetique, ya citado, vy
La thavensée du signe. Paris: Editions du Seuil, 1975, asi como Po-
Lylogue. Paris: Editions du Seuil, 1977.




LA HISTORIETA Y SU ROL EN AMERICA LATIRNA

Las histornietas: ef método mds barato
para FHBRUTECERSE... (o0 cultivanse ...
seadn. ..).

RIUS (1)

La lectura de una historieta de Los Agachados, del mexicano Eduardo
del Rio (Rius), que tiene por objeto de andlisis su propio sujeto*, y el
enfoque que en ella -se da de la historieta misma, de la influencia y comer-
cializacidn que ha tenido como medio de comunicacién de masas, sumado a
nuestro interés por la tira cdmica como instrumento educativo y concienti-
zador y al conocimiento de éstudios especificos sobre este tipo de produc-

cidén cultural, nos llevdé a la elaboracidén de este articulo.

Son cuatro, basicamente, los aspectos del llamado "noveno arte" que
parecid importante enfatizar: en primer lugar, su caracter contradictorio
(subestimacidén y popularidad); luego, su definicién en 81 mismo y como
"mass media'" -influyente e influenciado por los otros medios-; en tercera
instancia, los tipos de estudios que se han realizado sobre €l y las dis-
tintas “intenciones"” con que se le utiliza, y, por dltimo,analizar su pro-
duccidn y reproduccidn en América Latina, en relacién con la de América
del Norte y la de Europa, oponiendo la tira cdmica reproductora de ideolo-

{a dominante a la tira cémica ''contestataria™ (y/o autdctona).
124 y

Nuestro inter8s no es el de analizar exhaustivamente el tema. Ademas,
por lo reducido del espacio, nos hemos visto obligados -sobre todo en 1la
iltima parte, en qu. se utilizd una bibliografia muy heterogénea y vasta-,
a reducir las referencias a un minimo para poder abarcar, resumiendo, un:

-~ . - D]
maximo. : .

* El dibujante seriala en la introduccidn de la revista, que ella "es a
su vez una especie de historieta, se mete precisamente con las histo-
rietas... Su origen, su historia, sus autores, sus logros y fracasos
y su influencia mids negativa que positiva, sobre los millones de gen-
tes que en todo el mundo (excepto en los paises socialistas), se di-
vierten o se idiotizan con su lectura... SALE! ",



Si bien la bibliografia es muy amplia, se presenta también una serie
de observaciones empiricas que importa sefialar, como, por ejemplo, el a-
nalisis de la publicacién de ''comic strips" de diarios de diversos pa-

-
1ses.

[ LAS HISTORIETAS:'~UNA'CONTRADICCIQN DESDE SU ORIGEN

La tira cdmica, desde sus inicios, aparece como una contradiccidn:
durante un largo periodo fue objeto de un descré@dito casi generalizado;se
le considerd como un productb diseminador de la violencia, de la vulgari-
dad; como un discurso pérnicibso; inferior y aceptado Unicamente como sub-
literatura dirigida a los ignorantes y a los nifios. Por otra parte, se
convirtid en muy péco tiempo en uno de los medios de comunicacién de ma-
sas de mayor difusidn y popularidad (por ejemplo, en México, en 1974, se

publicaban "600 tipos de historietas, o sea, 28 millones de ~ejemplares

.

mensuales') (2). _

Esta posicidn contradictoria de rechazo hizo que, hasta hace sdlo po-
co mds de una quincena de afios, los estudios sobre la tira cémica fueran
casi desconocidos y que, luego de haberse mantenido en el olvido casi to-

tal, ese '

'campo iconografico, el mis vasto y el mds rico que la historia
conoce" (3), empezara a provocar una superproduccidn de estudios especifi-
cos. Todavia hoy se escuchan algunas voces reticentes a aceptarlo como

"el noveno arte’, pero son millones v millones las rvevistas y los''strips’

que surgen y se reproducen diariamente en todas partes del mundo, y son

numerosos también los libros y articulos que se ocupan de ellas.

Si se toma en consideracidn la extensa bibliografia sobre el tema,se
llega a la conclusidn de que la mayor parte de los estudios son de carlc-
ter descriptivo o arqueolfgico (reccleccidn y ordenamiento de viejos ejem-

plares); otros de caracter referencial ~entrevistas de dibujantes, rela-

cidén con hechos reales-, o, a lo mids, se encuentran algunos de cardcter

cientifico, como los basados en la semiologia comunicacional,los que tra-~
bajan desde el punto de vista multi o pluridisciplinarioc (socioldgico,si-

coldgico, etc.) v los que parten de la semiologia de la productividad.
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Asi pues, el material escogido se centra sobre un fendmeno que ha al-

canzado una gran importancia y amplitud en esta &poca, centrada en torno a

los "mass media': ''que esto sea al nivel comercial de la produccién,al ni-

vel artistico de las adquisiciones en el dominioc concreto de la tira cdmi-

ca (grafismo, escenario, cortes), al nivel de su desarrollc como valor de

coleccidén y, en fin, al nivel de los estudios y de los trabajos tedricos

que son hechos a su sujeto" (4).

s

2.1

UNA DEFINICION ENTRE OTRAS

COMO ESTRUCTURA PARTICULAR

La diversidad que existe dentro de la produccidn que se ha 1iamado
en conjunto historieta o tira cdmica ("comic strip’, "comic book" o
"bande dessinée'), ha llevade a proponer npumerosas definiciones de
corte muy diversc: desde la amplisima propuesta por Gérard Bachelard
en su libro Histornia de La Lina cémica, para quien'ésta serfa simple-
mente la historia en imagenes -"una definicidn mls literal,permitién-
donos incluir tanto los bajos relieves de la columna de Trajano como
la Tapiceria de PBayeux, los frescos de Assise como ciertas imagenes
de Espinal, los Albumes de Topffer como aquellos de Tarzédn o de Aste-
rix" (5)-, o la sintética y amplia de Francis Lacassin, que la de-
fine como "literatura grafica™ (6), o la de Pierrc Couperie que lo ha-
ce, en forma parecida, como figuracidn narrativa (7), hasta otras con-
cepciones mis restrictivas que excluyen de si una no desdefiable pro-
duccidén: ''consiste en un procedimiento narrativo que utiliza una su-
cesidn de vinetas en imigenes, incluyendo o no un texto, donde todo o
parte se escapa de los personajes por intermedio de unma '"burbuja’,
llamada también baldn" (8). Otras definiciones restringen el propsSsi-
to de la historieta a su facultad de distraer y clvidan su vocacidn
didactica, publicitaria o revolucionaria; o sc basan en el piblico

a que van dirigidas; o tomen en cuenta Unicamente el género a que

pertenecen, etc. Desde nuestra perspectiva, 1la definicidn que apa-

rece como suficientemente amplia vy caracterizadora a la vez, es la
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que adopta J. Renard en C2e4s powr La bande dessinée y que puede

"un relato dibujado o dimpreso (o

ser resumida en pocas palabras:
susceptible de serlo)" (9). Su autor considera que pueden agregar-
se dos caracteristicas valederas para la mayoria de las historieygas:
"la presencia de un texto que se combina de una manera o de otra
con la imagen, y la aparicidn periédica de relatos en los cuales

los héroes se repiten de episodio en episodic o de aventura en aven-

tura" (10).

COMO INSTRUMENTO DE DIFUSION COLECTIVA

Son numerosos los estudios acerca de la comunicacidn masiva, sus
influencias -nefastas o positivas-, sus caracteristicas,su desarro-
110, su impcrtancia. Cada vez que aparece un nuevo medio de comuni-
cacidn de masas o se perfecciona otro,surgen una serie de nuevas o-
bras y se enfatiza sobre su repercusidn en el piblico. En América
Latina existe un conjunto de textos que analizan estos ‘'mass media”
como instrumentos de penetracidn ideoldgica y de dominacidén cultu-
ral (los escritos por ejemplo por Antonic Pascuali,Armand Mattelart,
César Zibecchi, Vance Packard, Herbert Schiller, etc.), en los que
se incluye el instrumento historieta como unoc de los m3ds importan-

tes.

El cariacter impreso de la historieta insiste en la comodidad del
soporte material, y la liga al conjunto de los'"mass ‘= media' o
las técnicas de difusidn colectiva. Como se ha seflalado antes, la
tira cOmica no puede verse como fendmeno cultural o social aislado,
ni puede considerarse que no existe contaminacidén entre este medio
y los otros medios de comunicacidn colectiva: '"La tira cdmica es u-
nas veces influida,otras veces influyente en relacidn con los otros
medios de expresidn que la rodean" (11). HistOricamente se encuen-
tran numerosos ejemplos de la influencia sobre la tira ccdmica del
dibujo animado (la mayoria de los personajes de W. Disney, Félix el
gato), del arte pictérico (todos los movimientos de vanguardia, el

arte "pop"), del cine (sus técnicas de expresién, planos, héroes:



3.1

25

James Bond, Laurel y Hardy), de la televisidén (en lo esté@tico,de los
procedimientos y del contenido),de la literatura,de los idolos de la
cancion o de los trucos de la publicidad. Pero es mds notoria ain
la influencia de 1la tira cOmica sobre los otros medios de expresidn
dirigidos a las mayorias: adecuacidn en dibujos animados (Lucky Lu-
ke, Superman; Hérdy, Charlie Braun); en peliculas directamente adap-
tadas al cine o a la televisidn (Barbarella, Batman,Los supermachosg
espectdculos de diversos tipos como comedias musicales, ballets, ca-~
fé~-teatros, canciones, etc., sin hablar de la pedagogia, la puﬁlici—
dad, el folclore popular, la propaganda idecldgica, la infiuencia de

la moda, el lenguaje hablado, etc.

Asi, la tira cOmica, ademds de ser definida como un relato dibu-
jado e impreso, puede serlo como un medio de comunicacidén de masas
que mantiene una gran interrelacidn con los otros medios y que, jun-
to a ellos, en gran parte define la cultura de nuestro siglo: '"S6-
ciedad .de masas, cultura de masas y medios de comunicacidn de masas,
arrastrados por tecno-estructuras, ya senalan un hecho histdrico de

la humanidad" (12).

'UN PRODUCTC CULTURAL Y SU ANALISIS IDEOLOGICO

ESTUDIOS DE LAS HISTORIETAS REPRODUCTORAS DE IDEOLOGIA DOMINANTE

Si se toman en cuenta los andlisis interdisciplinarios,se consta-
ta que, en general, carecen de rigurosidad metodoldgica. Son pocos

los que parten de la estructura del texte tira cbmica y . lo ubican

“dentro del texto general de la historia y d¢e la cultura (13) conver-

dadera base cientifica. En su mayoria se trata de estudios en los
que interesa el corpus como un producto terminado -no como producti-
vidad~-, liste #ara el intercambio y el consumo en el sentido comer-
cial y "comunicacional”. Superman i sus amigos ded afma,de M. Jofre
y A. Dorfman; Para Leen af pato Donakd, de A. Mattelart y /. Dorfman;
La s0ciété des bulles, de W. Leguebe; La bande debbiné,de M. Pierre,

por ejemplo, toman como material de andlisis las histor? :tas tradi-
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cionales, lo que les permite mostrar la imposicidn de ideologia dominan-
te a travds de un medio tan adecuado para reproducir, de manera subrep-
ticia, mds emocioual que racional, esa ideologia. Esos autores conciben
la tifé cdmica como un instrumento -importante en relacidn con los otros
medios de comunicacidn de masas-~, como una forma de penetracidn y conser-—

vacidn de la ideologia dominante.

En su articulo "La cultura de masas. Semidtica, sociologia y praxis
social" (14), el cubano Desiderio Navarro hace un planteamiento basado
en los semidticos soviéticos, donde relaciona la sociologia y la reali-
dad (los hechos culturales), ¥ critica la falta de método de Para Leer
aﬁubaIO‘Donaﬂd, de Mattelart y Dorfman, aunque la considera interesan-
te. Para &l, la semidtica de la cultura .~"la {nica ‘semiBtica que
Saussute podia concebir"- es "aquella rama de la sociologia -y también
de la culturologia- que estudia la cultura como esfera de la semiosis
social, como conjunto estructurado y dindmico de practicas semidticas
sociales" (15). Muestra ademds, c¢émo para algunos investigadores so-
viéticos de la Escuela de Tartu (16), el sistema semidtico es modelan-
te, es decir, que "todo sistema semidtico creado por el hombre, ademis
de ser un medio de teamsmisidnde informacién, es, en su totalidad, la
describcién de un determinado modelo del mundo™ (17). Asi, la manera
de asegurar la dominacidn de una clase -que posee los medios de produc-
cion~ sobre otra sdlo podria ser garantizada con el control de "los

"una de

sistemas semifticos usados en la colectividad™ (18); por eso
las principales tareas de la lucha ideoldgica contra la clase dominan-
te seria la revelacidn e impugnacidn de los modelos de mundo de que se

vale para‘controlar a los dominados" (19).

Es eso precisamente lo que pretenden los anilisis de tipo semioldgico
-socioldgico, a través de los cuales se puede establecer 1la axiologia
”ﬁﬁe sustenta la tira cdmica tradicional (reproductora de la ideologia do-
minante): ‘la defensa de la propiedad privada ~"el mal suefio, el f{nico
aspecto de 1la ofensa a la propiedad privada" (20)- y del individualismo;
la mostracidn de un mundo sin contradicciones de clase, donde todo se
presenta como natural, un mundo donde tambi®n se oculta el trabajo y apa-

recen los productos siempre terminados -como surgidos de la —agia-,donde
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lo que interesa es el intercambio, el consumo; el mundo de la no evo-
lucidn y por lo tanto de la no historia, de la competencia sustentada
en valores de fuerza bruta o de riqueza; el mundo del status subordi-
nado de la mujer; umna "realidad" donde los trabajadores y los domina-
dos son sustituidos por buenos salvajes o por delincuentes o por se-
res folcldricos, extrafos, donde el dinero no se gana sino que se en-
cuentra en la aventura o por la casualidad; donde la visidn de las
personas es maniqueista; donde la lucha siempre es moral (mal-biem),
no social; donde todo tiene facil solucidn gracias al paternalismo o
a la ayuda fora@nea; donde siempre existen relaciones verticales de do-
minio, nunca horizontales de cooperacidn; donde hay una clara fragmen-
tacién de la realidad, y, en general, el sentido es univoco, y donde
las estructuras se repiten, se reproducen en cada tipo de historie-
ta. En sintesis; tiras cémicas que pretenden una legitimacidn con-

tinua del sistema.

La intencidén explitica de todos estos estudics, en primer t&rmi-
no, es la de "desnudar los mecanismos ideoldgicos que animan a es-
tos productos ficticios que 1la industria de 1la cultura propaga’
(21); en otras palabras, hacer evidente el c8digo con que trabajan;
y, por otra parte, mostrar la pertenencia de 2sa ideologia a un gru-
po social determinado, en este caso la burguesia: "Se trata de unir,
muy esquemZticamente, las ideas contenidas, abiertamente o no, en
las tiras, a un contexto social, de precisar que la tira clmica ve~-
hicula una dinterpretacidn del mundo propia de una clase social, 1la
pequena burguesia. Es necesario poner el acento sobre esta pertenen-
cia de clase, porque la burguesia difunde sicmpre su ideologia como
si se tratara de una verdad universal; asi, esta ideologia logra in-

filtrarse en las otras clases” (22).

UN ESCASO ANALISIS DE LA PRODUCCION MARGINAL LATINOCAMERICANA

En cuanto a estudios que utilicen como material de andlisis las
producciones marginales que pretenden una toma de conciencia, que cri-
tiquen y muestren la "realidad", no conccemos muchos sobre la tira cd-

mica; los hay, pero son producto de trabajos de fin de curso o tesis.
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Por otra parte, su difusidn es casi nula y son dificiles de obtener.
Ciertamente existen algunos comentarios en periddicos, pero no alcan-
zan la rigdrosidad necesaria para ser tomados en consideracién. Enal-
gunos libros que se refieren a la tira cOmica en general se hacen co-
mentarios sobre la produccidn marginal -sobre todo la europea y norte-
americana-, pero en el caso de Am@rica Latina apenas se encuentran al-

gunas alusiones.,

LAS PRODUCCIONES "TRADICIONALES', LAS MARGINALES Y EL RECEPTOR

Antes de continuar, es necesario aclarar que, si bien se habla de
imposicidn y reproduccidn de ideologia dominante a través de la tira
comica, no se puede olvidar que llega un momento en que esa ideologia
se vive y lo que se hace es atizarla, mantenerla. La mentalidad ya
estd formada, y Lo que se da al Lector es Zo que el Lectorn espera: he
aqui uno de los factores mas importantes del &xito y de la demanda ca-

si febril de este tipo de historieta.

Vivimos la &poca de la imitacidn, de la importacidén. La época don-
de, como lo sefiala Alain Touraine en Les s0ciétés dépendantes, hasta
los mismcs cambios se pretenden llevar a cabo con ideas fordneas (23).
Esta cultura de reproduccidn y de no creacidn forma un circulo vicio-
so; todo intentc de mostrar los procedimientos de prbduccién que po-
drian llevar al cambio, a la creatividad, a la vuelta a lo autdctono,
son ocultados celosamente. Es cierto que al principio encontramos un
dominio econdmico, té&cnico, pero en poco ticmpo 8ste se traduce en la
formacidon integral del hombre: sc llega, entonces, a pensar, a cre-

er, e inclusoc a sentir de una manera determinada.

Pero también hay un factor que permite a la produccidn 'contestata-
ria" anclar en la mente del receptor: a pesar de aceptar una visidn
de mundo determinada,existen en él»un descontento, una intuicidn, una
certeza de que algo no marcha bien; existe una insatisfaccidn ante la
injusticia o ante las diferencias de oportunidades; existe,sobre todo,
una avidez de saber y es esto, precisamente, lo que recogen los inte-
lectuales-dibujantes, lo ordenan y lo planteazn en sus tiras cémicas

desde una perspectiva diferente,
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DISTINTOS REGIMENES LATINOAMERICANOS Y DIFERENTES TIPOS DE ''CONTESTA-
cIonN"

Es claro que en la América Latina no todos los paises tienen un mis-
mo régimen politico, ni las burguesias imponen su dominio de manera se-
mejante. Althusser en Ideologia y aparatos Ldeoldgicos del estado (24)
-como Navarro en el articulo ya mencionado- afirma que el npoder sdlo
se puede conservar si se tiene el dominio de los aparatos ideoldgicos
del estado (familia, organizaciones, religién, educacidn, aparato de
informacidn y de cultura) y dice que las clases en el poder pueden do-
minar de dos maneras: con un predominio de la violencia (represidn)
sobre la persuasidn (a trav@s de la imposicién subrepticia de ideolo-
gia) o viceversa. Las pnroducciones ''contestatarias' se dan entonces a
diferente nivel y dependen de la situacidn del pais respectivo, es de-
cir, del régimen del momento. No pueden compararse las ''contestacio-
nes'" permitidas en las dichas '"democracias' latincamericanas, donde se
valoran la libertad y la igualdad de derechos, y donde 1la censura vy
el permiso funcionan positivamente hacia el individuo (hasta el mo-
mento en que sus manifestaciones se consideren peligrosas), con las de
los regimenes totalitarios, donde la poca "contestacidn' que puede ma-
nifestarse se hace de manera mucho mis agresiva, y donde la intelectua-
lidad se reprime con la carcel o ¢l exilio. Pero tampoco son compara--
bles estos dos casos con la produccién de historietas en el Chile de A-
llende o las que se publican en Cuba* o en la Nicaragua de hoy. En es-
te Gltimo caso, las historietas que eran originales del pais -y otras
nuevas-, pasaron a ocupar un lugar importante, no sélo como mostracidn
de la ideologia dominante, como "antipronaganda’, sino también como me-
dio de imposicién de una nueva visidén del mundo, con un caracter fun-

damentalmente didActico.

En aquellos paises en que se permite o que se tiene prevista una

_cierta oposicién cultural ("contestac¢ion') como desahogo, 1la ' tira

cdmica aparece, no revolucionaria vy violenta, como ©n el caso de

"En Cuba se practica en primer lupar el ‘choteo’ del comic gringo:
usando personajes como Supermin, Joe Paaloka o los monos de Disney:
los cubanos han hecho sabrosas parodias, en las que los amolados (al
fin) son ahora los superhéroes gringos" (25).
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paises represivos, sino mostradora pero reformista: las ideas
se presentan o a un nivel muy intelectualizado (come el caso de Ma-
falda, de Quino, en Argentina), ¢ se asume una posicidn paternalis-
ta y evidentemente diddctica (como en Los Agachados, de Rius), o

simplemente se trata de presentar la realidad de lo cotidiano {Los

superbocos y la famifia “unnbn, ambos de Gabriel Vargas) o de entre-

tener educandos (Chanoc en México).

Son muy raras las ocasiones en que se da una "contestacidn'' dema-
siado agresiva. Esta circunstancia quizds se explique por dos ra-
zones diferentes: o porque se tenga conciencia de los limites del
permiso "contestatario" (en el momento .en que la publicacidn se con-
sidere peligrosa para el sistema viene.la represién) o porque,al no
haber represidn violenta,los intelectuales piensan en la mayoria de
los casos en una evolucidn progresiva para alcanzar la justicia so-

cial y en el cambio pacifico de estructuras. Lapierre, en su arti-

1 att

culo "iQué es la ideologia?'", explica el tipo de tolerancia que el

' sistema acepta frente al desahogo 'contestatafio': "La tolerancia

es un lujo de una ideologia dominante bien establecida, que no se
cree amenazada o la reivindicacidn de una ideologia naciente, que
gue adeptos sienten fragil y amenazada™ (26)., No es dificil,sin em-
bargo,encontrar casos de censura después de un periodo de relativa
libertad de publicacidn. Si se toma el caso de México,cuyo gobier-
no lucha por mantener exteriormente su imagen de democracia y liber-
tad,el PRI (Partido Revolucionario Institueicnal,en el poder  desde
1528) se apropif,a través de peripecias judiciales,de la historieta

Los supermachos -que habia fundade Rius en la Editorial Meridiano-

¥y continda publicindnla con la colaboracidn de un equipe de dibujan-

tes,pero con otra estructura de pensamiento y otra filosofia: como
reproductora de ideologia dominante. En México mismo,el ejército hi-
zo desaparecer de un dia para otro las instalaciones,incluida la ro-
tativa; donde se publicaba la revista (Pox qué?, que dirigia desde
Cuba el periodista mexicano Mario Mené&ndez,luego de haberla acepta~

do por varios afios. Y en Argentina, Joaquin Lavado, QUINO, que pu-

" blicaba abiertamente Mafalda en la &poca anterior a Videla, con la

dictadura se ha visto obligado a acogerse al exilic (voluntario) pa-

ra continuar con sus caricaturas en Espafia ¢ en Italia.
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Piginas atrds se expuso una sintesis de los valores fundamentales
que transmite la tradicional tira cOmica norteamericana o la surgida
en América Latina pero con influencia de la norteamericana. Mis ade-
lante se planted brevemente la tira cdmica producida en Latinoaméri-
ca como produccidn marginal: desde una pefspectiva intelectualizada

o eminentemente dididctica e informativa, esa historieta latinoameri-

.cana pretende el cuestionamiento o la parodia de la ideologia domi-

nante (de los valores que esta reproduce contlnuamente) la prcblema-

tizacidn de la realldad cotidiana, la critica de los vicios de la so-
ciedad y, al mismo tiempo, la exaltacién de 1o autoctono. En el pro-
ximo apértado el interéé no va a centrarse sobre el contenido enaje-
nador o ﬁdesepajenador"'de las diferentes broducciones sino sobre la
produccidn en st v la distribﬁcién; se tomari en cuenta la tira cdmi-
ca europea y norteaﬁericana coﬁo puntos de comparacidén con la produ-
cida en el subcontinente. Se estudiéré, sobre todo, desdé el punto

de v1ota de producto—mercanc1a en su red de comerc1a112ac1on.

INTERRELACIONES ENTRE LA TIRA COMICA EUROPEA Y NORTEAMERI-
CANA Y LA AUTOCTONA DE LA:AMERICA LATINA .

EUROPA Y ESTADOS UNIDOS, DEFENSA Y LUCHA POR LA IMPOSICION; AMERICA
LATINA, UN CAMPO NECESARIO Y PROPICIO

El origen, fortalecimiento, evolucidn y estilo de las historietas
europeas y norteamericanas es muy diferente hasta los afios treinta,é-
poca en que se da una verdaderaiinvasién de los 'comics" norteameri-
canos en toda Europa,invasidn capaz de ahogar “parcialmente los gér-
menes de una historieta original y especificamente europea" 7). v

establecer una imitacidn a todo nivel¥*,

En' el caso de la América Latina, donde los paises no han tenido

Al contrario, en los Gltimos afios, en Francia, se ha produéidb’ﬁna
gran cantidad de historietas erdticas (Barbarella, Valentina,Scarnlet
Dneam, Saga, Jodeffe), que han sido muy .imitadas en Estados Unidos.
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tiempo de recuperarse de su primera ''independencia" y donde la produc-
cidn original es practicamente nula en este campo, el bombardeo de
los "comics" norteamericanos causa, como es de suponer, un impacto

tan grande que ni siquiera permitid pensar en la creacidn nacional.

La prohibicidn, durante la guerra de ocupacidén nazi, de la entra-
da de "comics" norteamericanos en los paises ocupados (provenian de
un pais enem‘go), y la continuacidn de la restriccidn que han mante-
nido casi todos los paises europeos durante algunos afios (ley N°
49956, de julio de 1949 en Francia, por ejemplo), es un importante
factor que permite, por una parte, el resurgimiento de las historie~
tas de estilo y caracteristicas europeas (muy importante, por ejem-
plo, 1la tira cdmica de la Edad de Oro franco-belga, que se funda al-
rededor de tres escuelas: Charleroi, Bruxelles y Paris) y, por otra,
la penetracidn mas intensa en el mercado de América Latina, procuran-
do colocar ahi el excedente desplazado de Europa. Para ello se in-
tensifica la propaganda, se popularizan alin mids los formatos, se au-
mentan las facilidades de adquisicidn de las publicaciones periddi~-
cas, las ventas de derechos de publicacién dentro de cada pais,se di-
versifiCa'hacié un pablico de diferentes edades, vy, por supuesto,
existe preocupacidn por darle al consumidor lo que es“e '"necesita’, o

- - 3 e
mas bien, lo que espera.

Es claro, sin embargo, que no se puede ver el fendmeno Gnicamente
desde el plano de la '"perdida del mercado-intensificacién de otros
mercados’: Europa era un continente viejo, consolidado, con perso-
nalidad propia; América Latina venia de adquirir su '"independencia"
(al maximo, un siglo antes), vy estaba constituida por paises de eco-
nomia pre-capitalista, con un alto indice de analfabetismo, donde
reinaba el desconcierto y el desorden. Esto le convierte en un cam-—
po propicio para multiplicar las inversiones econfmicas, para conso-
lidar las transnacionales, para establecer una nueva manera de ver
el mundo, favorable al sistema, que a la larga redundaria en grandes
beneficios econdmicos y politicos a nivel internacional. Asi,los me-
dios de comunicacidn de masas, entre ellos la tira cémiza, se ponen,

en esa coyuntura, al servicio de la ''causa general".
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LA EDAD DE ORO DE LA HISTORIETA NORTEAMERICANA Y EL - CONSERVATISMO
EUROPEO ‘

Al lado del factor econdémico de industrializacidn y distribucidnm, -
sobre el cual se hablard mis adelante, no pueden olvidarse las :ca-
racteristicas especiales de la tira cdmica nofteamericanazde la Edad:
de Oro, que le permitiefon'integiérse‘y enraizarse con tanta fuerza
en el pliblico (cosa que sigue logrando en las nuevas generaciones).
En Europa, la historieta pecaba de cierto conservatismo y de falta
de innovacidn (el resurgimiento viene varios afios después, sobre to-
do en la zona francofona, con la Edad de Oro franco-belga, y en se-
gundo lugar en Italia y Gran Bretana). Laévtiras cOomicas existentes
se dirigfan a un piblico joven que se aficionaba, y que, al conver-
tirse en adulto, ya no tenia qué leer; por otra parte, se caia en u-
na gran monotonia que contrastaba con las maravillosas aventuras . de
todo tipo (sentimentales, policiales, exdticas, de ciencia ficcidn,

de vaqueros, de misterio, de detectives, de aviacidn) de -los. "

co-

P | - ; - E 5 PR
mics" norteamericanos; y, para terminar, no - presentaban ni las.-téc-
nicas, ni los colores vivos, ni la imaginacién ni la fantasia que pu-
dieran oponérsele. Por otra parte, es la &poca de los héroes y su-
perhéroes del Norte {(muy diferentes a los propuestos hasta la fecha
al consumidor*), que permiten la identificacidn facil y el suefio eva-
sivo frente a los problemas cotidianos. Es el periodo del floreci-

miento del gran artista Walt Disney, con su sugerente y aparentemen-

te inofensivo mundo de animales humanos.

UN RECUENTO DE LOS "COMICS STRIPS" EN VARIOS DIARIOS LATINOAMERICA-
NOS DE GRAN CIRCULACION :

A pesar de los cambidsg“de las tiras cOmicas de otros tipos que
han aparecido en ‘los Estados Unidos, la influencia mayor sobre his-

panocamérica la sigue teniendo la produccidn de la Edad de Oro y sus

Antes de 1934 la historieta fue cOmica, es decir, con personajes di-
bujados siempre en forma de caricatura.




descendiente5° aventuras, heroes y superhéroes, y Walt Disney. Es-

1"

"comics books" y aln mis en los '‘co-

to es facil observarlo en los
mics strips' diarios y semanales de los periddicos. A. Mattelart hi-
zo en 1968 un andlisis de los "'strips’ publicados ese ano en 1los
diarios mds importantes de Chile -pais donde el aporte de tiras na-
cionales es éscaSOn y obtuvo exactamente el mismo resultado que el
nuestrb>al hacer el anilisis de dos diarios costarricenses, "La‘Na—
ciéq"jy "La‘Repﬁblica" de dos argentinos;"La Nacidn" y "La voz del
Iﬁferior" de Cdrdoba, de uno ecuatoriano, "El Comercio de Quito",y
de otro chlleno,."El mercurlo B todoq eJcmplares de fines de 1978 y
primeros meses de 1979, En el dlarlo de mayor c1rculac1on de Costa
Rlca, "La Nac1on » aparecen numerosas tlras comlcas de orlgcn nor-
teamerlcano° Blondy, de Young; Rép Kanby, de Prentlce, La Navidad,
de W. Disney; 0£a60 de D. Browne; Justo y Franco, de Thaves; y s6-
1o dbs latinoamericanas: ﬁhﬁaﬁda, de Quan; y E£ anx4££eno, de C.
Pedrazzini y A. Gr3551. El caso del supleﬁento dominical es aiin
mas >patente° el c1ento por c1ento de lac nuallcac1ones son deorl-
gen norteamerlcano° no hay una sola producc1on na01onal n1 31qu1e~
ra latlnoamerlcana. "La Republlca , de Costa Rica, publlca Roﬁddni
el temenaAAo, Bnkck Fnadﬂond de Norrlss tandaake, de Falk y Davis; A
Qu&nt&n de B. Weaver, Prof. Fiasco, de Bell Yates; EL Fantasma, de
Falk y Barry; Don Abund&o de Jones y Ridgeway; ﬂ&n&pu, de Disney;
Daniel el travieso, de Ketcham, lo que da un promedio parecido. "La
Nac1on , de Argentlna muestra un equ111br10 de tiras de autoresna-
cionales y norteamericanos: FE conazdn de Juﬁ&eta de Stan Drake,'
y Riase £a gente, de Bob Weber: Pequeiias delicias de La vida conyu-
gal, de Kavanagh y Campos, se publican junto a Heredia, E. Miranda,
y A. Broccoli, todos dibujantes del pais. Mientras, la muestra de
Ecuador ofrece una historieta latinoamericana y el resto norteame-
ricanas (PALL{n, de W. Disney: Rip Kinby, de Prentice; Mandrnake, de
Falk y Davis; Blondy, de Young; Olafo, de Dick Brown; EI prlncipe
vaﬂientél'de Foster; Los sobninos delf capitdn, de Dirks, y Mafalda,
de Qulno) Pero este resultado no sorprende ante la constatacidn,
por eJemplo de que los periddicos belgas, comoc "Le soir'", presen-
tan una proporcidén parecida: R{p Kinby, de Prentice; Guy L'Eclain,
de Dan Barry; Hagan du nond, Le viking, de Dick Browne; fax Z£'ex-
plorateun, de G. Bara y Barefli, de Bob De Moor.
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Tres observaciones deben hacerse en este momento: por una par-
te, estos periddicos, que poseen una circulacidén muy amplia en sus
respectivos paises, pertenecen a las clases poderosas;muchos de e-
1los han construidc inmensos monopolios de informacién y mantienen
una estrecha colaboracidn y dependencia de los Estados Unidos, so-
bre todo en lo que se refiere a informacidn internacional y servi-
cio de historietas y otras formas de entretenimiento. Por otrapar;
te, hay que observar también que varias de las tiras cOmicas nacio-
nales que aparecen en estos diarios son reproductoras de la misma
ideologia vy, a la par de algunos elementos propios, utilizan el
mismo c¢ddigo que las producidas en los Estados Unidos. Finalmente,
en cuanto a las producciones latinoamericanas, se trata practica-
mente en todos los casos de tiras cOmicas de humor,donde se permi-
te la critica superficial ¢ muy intelectualizada y donde se inte-
gra un pensamiento complete. HNo se encontraron en la muestra ti-
ras cdmicas de aventuras confeccionadas por nacionales, aunque se

sabe de la existencia de un nimero bastante reducido.

LA PRODUCCION MARGINAL "CONTESTATARIA" EN LA EUROPA Y LAS DOS AME-
RICAS ' '

En lo que ge refiere a las producciones contestatarias,la mayor
parte de ellas son publicadas en diarios de izquierda o progresis-
tas que comparativamente son marginales en cuanto a la producciln
y disfribuciﬁn. En Hispanoamérica han existido tambié&n varios inten-
tos de prbducir revistas de tiras comicas naéiOnales (EL satindicon
o Patanusi, de Argentina; La chiva de Chile,cuyoc contenido se tra-
td de reformular durante la administracidén de Allende; La familia
Buwuibn vy Los supeamachos, de México) que relnen producciones de un
grupo de dibujantes que se apartan un poco de.los lineamientos del
sistema. En la mayor parte de los casos, este tipo de historieta
"contestataria' ha terminado por fracasar comercialmente frente a
la competencia: “"América Latina es aln feudo intocable de lahisto-
rieta gringa® ninguna historieta criolla ha cruzado las fronteras
para establecerse mids alld de su lugar de origen. Quizd@s sdlo 1lo

han logrado en poca escala las tiras argentinas™ (28).



36

Desde luego, no es sOlamente en América Latina o en los paises
marginales donde ha surgido la historieta contestataria,de critica,
de desmitificacidén de héroes vy de comportamientos. En los Estados
Unidos existen revistas de gran tiraje y trascendencia, como Mad,
donde se crean una serie de parodias que atacan a las tiras cdmicas
mas célebres -"Kutzman emprendia, con su equipo.,una empresa de des-
mitificacidn de los héroes y de los valores de Norteamérica, que i-
ba a ejercer una influencia durable en el mundo entero™ (29)- o se
dedican a la critica dura contra los medios de comunicacidn,hacién-
do un llamado, desde luego, a una cierta complicidad del lector,que
debe reconocer las referencias culturales que se critican. En 1la
revista francesa PLLof, junto a las historietas tradicionales,se en-
cuentran las parodias, donde "los adolescentes son inducidos a apre-
ciar una critica social dibujada, un humor de contestacidén, bajo u-
na forma mis actual (30). Y en este mismo pais, no se debe olvi-
dar la creciente importancia que va adquiriendo en los estratos me-
dios y universitarios la publicacidén de izquierda Chaniie hebdo.
Muy importante,también,es la produccidn "underground" de los Esta-
dos Unidos, basada en la parodia y la critica, y cuya difusidn, por
sus caracteristicas de violencia, de sexualidad e inclusc ~ vulgari-
dad en el dibujo, es, al principio, clandestina y luego llega a
constituir inclusive un sindicato (Univeirsal Press Syndicate), el
cual les permitird una mi3s amplia y segura distribucidén. Por otra
parte, no pueden dejarse de lado las producciones intelectuales que
también cuestionan, aunque de otra manera, el sistema (el caso de

Peanuts o Pogo).

Todos estos ejemplos criticos surgen en la segunda mitad del si-
glo XX; antceriormente existieron también historietas contestatarias
pero no alcanzaron el nivel de interés ni de difusidn necesarios.
Los palses comunistas han reaccionado de manera muy distinta ante
el medio "tira cdmica': desde su prohibici®n como medio de comuni-
cacidn en la Unidn Soviética, hasta su utilizacidn con miras pedagd-
gicas, didacticas o de "anti-propaganda", como en Cuba, en China vy

en Argelia.
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.5 LOS MONOPOLIOS,.LA INDUSTRIALIZACION Y LAS REDES DE DISTRIBUCION

En toda esta penetracidn de la tira cémica norteamericana existe
en la base un aspecto fundamental: el problema econdmico (log’mono—
polios, la industrailizacidn y sus redes de distribucidn). Fueron los
‘norteamericanos los primeros que perfilaron la tira cdmica como nego-
cio, hasta que llegd el momenfo en que lo Qnico qde interesaba era
vender, incluso a costa de la violencié, de la porﬁdgrafia,del tefror

",

o'de la baja calidad. iLa historieta se habia convertido en indus-

tria, la industria de la perversidn!" (31).

Para facilitar la difusién de un producto ya abundante y/ hacerlo
mias rentable, fueron creados los sindicatos, "agencias ligadas a los
organos de prensa, que tienen bajo contrato los dibujantes o las se-
ries, v los que, mediante la percepcidn de derechos a menudo elevados,
proporcionaban "comics' a cientos de perifdicos, tanto en los Estados
Unidos como en el mundo entero. In 1914 Hearst cred el King Features
Syndicate y algunos afios mids tarde fue constituido el United Features
Syndicate (por Pulitzer), los cuales se aseguraron la cési totalidad
de un mercado que ellos controlan todavia’ (32). "Gracias a ellos la
tira comica americana es la {inica que presenta una produccidn coheren-
te de una imagiﬁeria popular a la escala de una sociedad de consumo,
porque estd organizada segln los intereses industriales" (33). Si se
observan las muestras de los periddicos latinocamericanos, se comprue-
“ba que el noventa por ciento de las historietas estdn distribuidas
por el King Features Syndicate y el diez por ciento restante por el

United Features Syndicate.

La creacidn de esos poderosos monopolios va a tener varias conse-
cuencias: los tirajes se vuelven millonarios, los Albumes se popula-
rizan y se traducen a va:ios idiomas, se aumenta la propaganda ' que,
desde luego, haja los costos al hacerse a través de '1os sindicatos,
los cuales se encargan de reproducir las tiras cdmicas antiguas, de
mantener en produccidn las que tienen mayor aceptacién y de retirar
del mercado las que no dejan utilidad. _Ellbs compran los derechos de

autor y ejercen una autocensura continua, y mantienen un cuerpo de di-
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bujantes que trabajan como asalariados. Por otra parte,se produce u-
na divisidén absoluta del trabajo intelectual y ¢l manual,y dentro del

manual -el dibujo propiamente dicho-, cada quien hace una parte.

El éxito logrado por los "comics" periodisticos es la base para el
nacimiento y popularizacién de las revistas de historietas o "comics
books" se empieza con las reediciones de las tiras cémicas publicadas
ya en los periddicos y que se regalan como publicidad (en la época de
la crisis de 1929), para pasar mis tarde a la publicacién comercial;
pero su verdadera popularidad se a2lcanza con la creacidn de los temas
de aventuras, a los que se debe, sobre todo, la extraordinaria difu-

g . : - . 1 -
sion de las tiras cbmicas norteamericanas.

Al principio, las historietas son creaciones personales pero,cuan-
do por alguna razdn el dibujante no puede seguirla, los sindicatos ia
continian con otros dibujantes. Hoy es muy poco frecuente el caaadél
dibujante plenamente duefio de sus medios de expresidén y libre de con-
dicionamientos directos. En general, &éste es uﬁa pieza que forma par-
te de una compleja organizacidn donde se plantea la colectivizaciény,
por supuesto,; se llega a lo impersonal. En muchas ocasiones el dibu-
jante se ve encadenado a un estilo que ha sido establecido por el
creador original de la historieta y entonéeé lo que hace es imitar y
reproducir,no crear. En el caso de varios autores hispano-hablantes
contestatarios,la situacidén es diferente. E1 hecho ué no poseer los
instrumentos para’ una verdadera industrializacidn ofrece la ventaja
de que la produccidn se mantiene artesanal: el autor idea la histo-
ria,hace los textos y la dibuja,e incluso eséoge los colores. Asi, el
trabajo intelectual y manual se unen en la misma persona,y esa ''perso-
nalizacidn" permiteé mis facilmente salirse del cédigo inpuesto vy . de
los lineamientos trazados. Ciertamente,la fase de 1la impresidn y . de.
la distribucidn no les pertenece, vero si ia de producéiSn primera. y.

definitiva.

Las redes de comercializacidn y de distribucidn establecidas por
los sindicatos a nivel internacional tienen la ventaja de que,por tra-

bajar en grandes cantidades,pueden abaratar los costos (sale nis bara-



to pagar el servicio que con*+vatar dibujantes para la elaboracidén dJe
las tiras cOmicas Ziarias). Por otra parte, el sentido comercial les
lleva a producir obras "estandarizadas’ que posean cierta homopeneidad
y de donde se eliminan todos aquellos aspectos que puedan "molestar o
chocar con la sensibilidad del consumidor" (para eso tienen equipos es-
pecializados que estudian sus productos antes de lanzarlos al mercado;
asI analizan el por qué de los &xitos v fracasos de tal o cual histo-
rieta). Dos consideraciones pueden desprenderse: primero,que la "es-
tandarizacién” lleva a la tira cfmica a posiciones conservadoras en
tanto se ve obligada, por razones de mercado, a reflejar la opinidn de
una burguesia o de una clase media, las dos capas sociales potencial-
mente consunidoras; vy, en segundo, que &l propietario de la historie-
ta no es su autor, sino el empresario capitalista que las puede comer-
cializar, es decir, aquél que las emplea como un medio para obtener u-

tilidades y que retribuye al dibujante-asalariado.

CONCLUSION

(Sa)

En una sociedad basada en la circulacidn de productos y en el inter-
cimbio, en una época em que Los medios de comunicscidn de masas dnwdden el
nercado v tienen por objetivo la reproduceidn de la  ideologia dominante
con miras al manteniniento de las estructuras del sistema, la historieta a-
parece como un arna cde doble filo. Por sus caracteristicas de facil asimi-
lacidn, por su poder de conviccidn, su verosimilitud, su habilidad para
mezclar lo real y lo imaginaric, su funcifn de entretenimiento y diversién,
su invitacidn a 1la evasidn de lo cotidiano, sus grandes posibilidades como
medio diddctico e informativo y, sobre todo, su 2norme seduccidn, las his-
torietas sirven a un doble =ropdsito: el dominio o la concientizacidn. La
metrdpoli las ha utilizade como medio de imposicidn de ideclogia a los pa-
ises dependientes, vy la clase dominante, comc instrumento para mantener su
rrenonderancia sobre las otras clases. América Latina se ha visto invadi-
da por los "comics™ del Morte v, en cada —ais; se han hecho numerosas pu-
blicaciones con el mismo sistema de valores foradneos. Es interesante se-

fialar -como lo hace Rius al final de su andlisis de las historietas~ cdmo
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cada pais defiende la edicién de una serie de revistas de baja calidad con
el argumento de que en paises mids cultos a&e publican las mismas cosas,o de
que eso es lo que el plblico pide, o de que la industria editorial da de
comer a muchas personas, ¢ de que los ministerios de educacidn pitblica v
de cultura de los diferentes paises aprueban; o por lo menos no cuestionan,
su publicacidén (34). Por otra parte, si hacemos un recuento de las tiras
comicas verdaderamente hispanoamericanas, verdaderamente autdctonas, debe-
mos llegar a la conclusidn de que en este campo existe un desbalance en re-
lacidn con las foraAneas; sin embargo, no se pueden negar una serie de es-~
fuerzos,; una serie de intentos 'concientizadores™ que subsisten a la altu-
ra de cualquier otra nroduccidn semejante en el mundo. Es duro constatar,
empero, due las series que se mantienen lo logran a costa de grandes limi-
taciones y de manera marginal, y las que no se publican mis, han dejado de
hacerlo no por falta de aceptacidn, sino por no tener en sus manos una red
i eficiente de comercializacidn. La Amé@rica Latina estd en proceso de cam-
bio, y la historieta —como otras producciones nacionales- trata de refor-
zar el camino. Mis tarde su misidén serd consolidar una sociedad mds jus-

ta.
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